Communikologen

Att skapa ett hallbart och
framgangsrikt foretag

Vad behover du for att langsiktigt kunna leva pa ditt féretag och ha roligt under tiden?
Har far du arbeta med att finna vad du vill nd och formulera det (affarsidén), hitta dina
drivkrafter, identifiera dina kunder och hur du ska na dem. Salja med ratt budskap och

ta betalt.

Vi véander oss till dig som ar egen foretagare, antingen
i startfasen eller som hallit pa ett tag och behover ny-
tankande.

Utbildningen stricker sig 6ver fyra dagar och du
arbetar med:

Aftirsidén

« Intentionen med ditt foretag.

o Din drivkraft och vision.

« Vad behovs for att foretaget ska fungera?

« Finns det ndgon forestéllning som hindrar dig?

Produkterna

o Att formulera din affirsidé och dina produkter tydligt.

o Till vem ska du silja?
o Vad leder det till (f6r kunden) att arbeta med dig, ditt
foretag.

Marknadsféring

o Vilka dr dina malgrupper?

o Hur nar du dem effektivast?

« Vilka kanaler anvidnder du?

o Utvdrdering av din marknadsforing - lagger du din
tid och energi pa ritt stélle?
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Siljprocessen

o Nar passar det att sélja?

o Med vilket budskap?

o Hur gor du - konkret: Vad sdger du? Hur lang tid tar
det?

o Nir ska du vara nojd?

o Och vad gor du nir det inte vill sig alls?

Processledare

Britta Sjéstrém, kommunikolog, verksam som process-
ledare, pedagog, mentor, affarsutvecklare och individ-
coach. www.communikologen.com

Maths Ehrenstrém, kommunikolog, verksam som
processledare, pedagog, affarsutvecklare och individ-
coach.

Intresserad?

Kontakta Britta Sjostrom pa info@communikologen.com,
tel (+46)705-62 75 99.
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